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¢EL AJUSTE DEL GASTO DE LOS
HOGARES LLEGO A SU FIN?

En este informe libre podrds encontrar las principales cifras del
gasto de los hogares en Colombia, abordando las diferentes
variables que influyen en la dindmica mensual y anual.
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EN OCTUBRE DE 2024, LA VARIACION ANUAL DEL
GASTO REAL DELOS HOGARES REGRESO A TERRENO
POSITIVO, CONTINUANDO CON SU TENDENCIA AL
ALZA

En octubre de 2024, el gasto de los hogares, desde la
medicién de Gastometria de RADDAR, fue de $90,1 billones
de pesos. En octubre de 2023, el gasto de los hogares fue de
$84,9 billones, lo que significa un crecimiento en términos
corrientes de 6,07%, continuando con el cambio de
tendencia. En términos reales, el crecimiento anual del gasto
fue de 0,63%, una variacién positiva que no se registraba
desde febrero.

La colocacién crediticia, sumando la causada con tarjeta de
crédito, consumo - libre destinacién e hipotecaria, tuvo un
crecimiento anual de 12,74%, debido mayormente al repunte
gue estd teniendo la colocacién de crédito hipotecario y de
consumo. Desde octubre, el gasto de los hogares empieza a
mostrar sefiales de recuperacién indicando un posible fin al
ajuste que se mantuvo gran parte del ano, debido a la
desaceleracién de la inflacién, reduccién de tasas de interés y
la temporada de afio.

Fuente: Gastometria Raddar- Octubre 2024

CRECIO EL GASTO REAL DE LOS HOGARES EN OCTUBRE DE
2024, COMPARADO CONTRA EL MISMO MES DEL ANO PASADO.
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EL GASTO DE LOS HOGARES REGRESA A TERRENO POSITIVO

DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE LOS HOGARES
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El gasto de los hogares durante octubre de 2024 regresé a terreno positivo en su variacién anual real, dindmica que no se registraba desde febrero del presente ano. Con esto, el ajuste de
los hogares en los Gltimos 7 meses pudo llegar a su fin, o al menos en los Gltimos meses del afio, donde se empieza a evidenciar un cambio en la tendencia desde agosto. Esto, responde a
la consecutiva contraccién de la inflacién, que ha posibilitado un mejoramiento del poder adquisitivo de los hogares, adicionalmente, luego de un afio de cautela, la reduccién en las tasas
de interés puede estar impulsando a gastar en la Ultima parte del afio, donde se llevan a cabo festividades, celebraciones, jornadas de descuentos y demds eventos de entretenimiento.
Adicionalmente, aunque la absorcién laboral ha sido lenta, los empleos que se generan en esta parte del afo pueden impactar positivamente el gasto de los hogares.
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EL GASTO DE LOS HOGARES EN OCTUBRE DE 2024 TUVO EL MEJOR
COMPORTAMIENTO MENSUAL FRENTE AL PROMEDIO HISTORICO

DINAMICA MENSUAL DEL GASTO REAL
-~ VARIACION REAL (PROM. 2010-2019)
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Las temporadas de dia de la madre y
amor y amistad, han tomado mayor
relevancia en el gasto de los
hogares.
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LA INFLACION MENSUAL LLEGA A SU PUNTO MAS BAJO DE LOS ULTIMOS
MESES

VARIACION MENSUAL DEL IPC TOTAL DINAMICA DE LA INFLACION MENSUAL POR
CANASTAS - PERIODOS SELECTOS

ri ri
6% 11 I;’:é&'i;‘i':fdﬁ:\‘;ik&%éﬁ 11 mnov-20 mjun-21 msep-24 moct-24

11 MENSUAL NEGATIVA DEL iNpIcEDE | | |

11 PRECIOS AL CONSUMIDOR 11 MODA
11 11
1,1% 11 11
I 11

i 11 ENTRETENIMIENTO
I 11
0,6% | 11

| 11 BIENESTAR
I 11
|

0,1% [ COMIDAS FUERA DEL HOGAR
11 1™
11 11

04% 11 11 EDUCACION
e S S 5 & Nl N N N N X X & N S lc‘sﬂ:
% P : & T P B 2 5 h : P Lo

° = = S <+ O ° <2 2 ° . % ° - = %) TRANSPORTE Y COMUNICACIONES

La inflacién frente a septiembre de 2024 se ubicé en terreno negativo, denotando el menor ritmo de crecimiento que han
tenido los precios, especialmente de la canasta de alimentos, la que méas aporté al comportamiento mensual seguido a su
vez por una lenta contraccién de algunos servicios publico como la energia que se mantuvo con elevadas variaciones en la -4,98%
primera parte del afio. Frente al Gltimo periodo de inflacién mensual negativo, es decir, junio de 2021, tan solo moda
presenta una variacién superior en octubre de 2024 lo que podria evidenciar cémo la desaceleracién en la inflacién en la
canasta ha sido mucho més lenta que en periodos anteriores. Ahora bien, la canasta que tuvo mayor presién al alza sobre
la inflacién mensual fue comidas por fuera del hogar y hoteles, lo que va en linea con los lentos ajustes en precios de ALIMENTOS PARA EL HOGAR
servicios, arriendos, entre otros.
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EN OCTUBRE, OCHO DE LAS NUEVE CANASTAS PRESENTARON CRECIMIENTO EN

SU GASTO REAL ANUAL

DINAMICA MENSUAL DEL GASTO REAL- OCTUBRE 2024
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Fuente: Gastometria Raddar- Octubre 2024
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En su comportamiento mensual, todas las canastas
lograron crecer por encima de los niveles promedios
histéricos de octubre. La canasta que presenté mayor
crecimiento en términos mensuales fue Moda, cuya
tendencia de expansién se ha marcado desde el mes
pasado, al parecer, en medio del anticipo de compras de
la temporada navidefia y la menor presién en el bolsillo
de los hogares por la inflacién, especialmente de bienes y
servicios de primera necesidad. Otras canastas que
también lideraron el dinamismo de gasto durante el mes
fueron Electro, Entretenimiento y Vivienda.

Por otra parte, el ajuste del gasto de los hogares generé
que, en octubre, ocho de las nueve canastas se ubicaran
en terreno positivo; mientras que, el mes pasado, solo
habian sido cinco las canastas que lograron crecer en
términos anuales. En ese sentido, en el proceso de ajuste
del gasto, la mayoria de las canastas continuaron
reduciendo el diferencial del nivel de crecimiento actual
respecto al promedio histérico. En consecuencia, las
canastas que estdn mds cerca de superar dichos niveles
son: Alimentos para el hogar, Educacién, Electro y Moda,
cuyas brechas son inferiores al 2,3%. En contraste,
Transporte y comunicaciones continGa con dificultades
en su crecimiento anual, aunque muestra sefales de
recuperacion.
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(LAS TARIFAS DE SERVICIOS PUBLICOS SE ESTABILIZAN?

DINAMICA DE LA INFLACION DE GAS PARA EL DINAMICA DE LA INFLACION DE ENERGIA DINAMICA DE LA INFLACION DE ACUEDUCTO,
HOGAR ELECTRICA ALCANTARILLADO Y ASEO
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Durante los primeros meses del afo, el gasto de los hogares pudo verse afectado por los incrementos en tarifas de servicios publicos, siendo la energia eléctrica el servicio con mayores
variaciones anuales y mensuales durante 2024. Esta dindmica pudo trasladar la preocupacién de los hogares ya no en la inflacién de alimentos sino en servicios, sumado a su vez, el
comportamiento de arriendos, que tuvo la inflacién mas elevada durante este afo. Si bien se evidencian una tendencia positiva en las variaciones anuales y mensuales de gas y
energia eléctrica, se empieza a notar un leve repunte de servicios de acueductos, alcantarillado y aseo, lo que indica ain una presién por el lado de servicios pUblicos que afecta el
bolsillo destinado a vivienda, asi como también los costos de muchos establecimientos.
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(LAS TARIFAS DE SERVICIOS PUBLICOS SE ESTABILIZAN?

SI EN ENERO DE 2019 LAS TARIFAS DE SERVICIOS PUBLICOS A HOGARES COSTABAN 100 PESOS ¢ CUANTO CUESTAN HOY?
- INDICE DE PRECIOS AL CONSUMIDOR
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Ahora bien, aunque las variaciones mensuales y anuales estén presentando una contraccién en los Gltimos periodos, especialmente para energia eléctrica, frente a enero 2019, el
indice de precios al consumidor ha crecido significativamente, manteniéndose todos con un crecimiento por encima del 50%. Este comportamiento refleja como los gastos relacionados
con la vivienda han podido verse reestructurado ante los aumentos que consecutivamente han sufrido los principales servicios publicos.

La energia eléctrica y gas empiezan a denotar un leve ajuste en sus tarifas mientras acueducto se mantiene con un crecimiento sostenido.
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APARTE DE LA INSEGURIDAD, LA PREOCUPACION POR LOS SERVICIOS PUBLICOS
EMPIEZA A REPUNTAR EN BOGOTA

PARTICIPACION PRINCIPAL PROBLEMATICA (SERVICIOS EVOLUCION PRINCIPAL PROBLEMATICA (SERVICIOS PUBLICOS)
PUBLICOS) PROMEDIO 12 MESES INDICE OCTUBRE 2020 = 100 - PROMEDIO 12 MESES
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En consecuencia, de los aumentos que han mantenido los servicios pUblicos, las 5 ciudades principales han reportado cierta preocupacién hacia la dindmica de estos entorno a sus tarifas,
infraestructura y demds, siendo Barranquilla, la ciudad en donde més ha pesado esta preocupacién, lo cual se acoge a los aumentos superiores al 30% no solo en esta ciudad, sino en todo el
Caribe. Ahora bien, cuando se revisa el indice con base en 2020, se nota como Medellin también ha registrado una significativa preocupacién por este tema, lo cual podria estar ligado no
solo a las tarifas de servicios publicos, sino también a la dindmica de gentrificacién que ha encarecido arriendos y otros servicios en la ciudad. Por otro lado, la capital del pais, ha registrado

un leve repunte en los Ultimos 12 meses, pudiendo responder a los racionamientos que se han dado en la ciudad en gran parte del afio y que han generado nuevas dindmicas alrededor de la
ausencia del agua al menos dos veces al mes.
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PIB DE COLOMBIA AVANZA LIGERAMENTE POR DEBAJO DE LO ESPERADO, PERO
DESTACA EL IMPULSO DE LA INVERSION Y LOS BIENES DURABLES

DINAMICA ANUAL DEL PRODUCTO INTERNO BRUTO - CUENTAS DINAMICA ANUAL DEL GASTO DE CONSUMO FINAL
NACIONALES DANE DE LOS HOGARES POR TIPOS DE BIENES - DANE
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La economia colombiana, medida a través del Producto Interno Bruto (PIB), crecié un 2% interanual en el tercer trimestre del ano. Este crecimiento estuvo ligeramente por debajo de las
expectativas de la mayoria de los analistas, quienes proyectaban un aumento de entre 2,1% y 2,5% para este periodo. Desde el lado de la oferta, destacé el comportamiento positivo de las
actividades de agricultura, ganaderia, caza y pesca. También sobresalieron las actividades artisticas, donde los juegos de azar continban mostrando una dindmica favorable. Por el lado de
la demanda, el mayor aporte al crecimiento provino de la formacién bruta de capital. Sin embargo, el misculo del Estado, afectado por recortes presupuestales, comenzé a reducir su
contribucién al crecimiento. En cuanto al gasto de consumo final de los hogares, este crecié nuevamente por debajo del PIB general. Al analizarlo por grandes rubros, se observa una
moderacién en el crecimiento de los servicios y un repunte en los bienes durables, un comportamiento que podria estar relacionado con la disminucién en las tasas de interés.
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EL GASTO DE LOS HOGARES COMPLETA SU AJUSTE SOPORTADO EN UN CRECIMIENTO EN
TODAS LAS FUENTES DE GASTO DE LOS HOGARES Y UNA DISMINUCION DE LA INFLACION

COMPOSICION FUENTES DE GASTO DE LQS APORTES AL CAMBIO DEL GASTO DE LOS HOGARES POR FUENTES DE
HOGARES - OCTUBRES DE LOS ULTIMOS ANOS FINANCIACION SEGUN RADDAR
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En octubre de 2024, todas las fuentes de gasto de los hogares contribuyeron positivamente al cambio en el gasto. Sin
embargo, se registré una leve disminucién en el aporte positivo de los salarios y rentas. Esta dindmica podria estar relacionada
con la desaceleracién en la generacién de empleo observada en los Gltimos meses. En particular, los resultados del mercado
laboral de septiembre de 2024, aunque muestran una ligera mejora en la tasa de desempleo (9,1% frente al 9,3% del afio
anterior), siguen reflejando senales de deterioro. Esto se evidencia en la disminucién tanto de la tasa global de participacién
(oferta de mano de obra) como de la tasa de ocupacién (demanda de mano de obra). Por otro lado, la sorpresa positiva del
OoCT OCT OCT OoCT ocCT ocT mes provino del buen desempeiio de los créditos de consumo, que parecen estar beneficidndose de las condiciones financieras
2019 2020 2021 2022 2023 2024 menos restrictivas, reflejadas en la reduccién de las tasas de interés en el mercado.
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LOS CREDITOS DE CONSUMO RECUPERAN IMPULSO, PERO SE MANTIENEN POR
DEBAJO DE LOS NIVELES DE 2019

DINAMICA ANUAL COLOCACION CREDITICA DE LOS HOGARES COLOCACION CREDITICIA DE LOS HOGARES - iNDICE
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En los Gltimos meses, la colocacién crediticia de los hogares ha mostrado una recuperacién en su dindmica anual, un comportamiento que sigue la tendencia esperada debido al recorte de tasas de interés en el
mercado durante el Ultimo afo. Sin embargo, en octubre se observé un repunte importante en la variacién anual de la colocacién crediticia, especialmente en los créditos hipotecarios y de consumo. En el caso de los
créditos de consumo, eventos como el Hot Sale, que tuvo lugar del 17 al 21 de octubre, podrian haber impulsado el uso del crédito, sobre todo para la compra de bienes como electrodomésticos, muebles y ropa, entre
otros. Ademds, la venta de vehiculos ha mostrado una buena dindmica en los Ultimos meses. A pesar de esto, al comparar la colocacién crediticia de los hogares con la registrada en octubre de 2019, se observa que

los créditos de consumo aun se mantienen por debajo de los niveles previos a la pandemia. Por otro lado, las tarjetas de crédito, aunque muestran menores crecimientos, siguen en niveles muy superiores, reflejando
el creciente uso de este producto financiero.
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TASAS DE INTERES MAS CERCANAS A SU PROMEDIO HISTORICO EMPIEZAN A
REVIVIR EL BRILLO DEL CREDITO

TASA DE INTERES CORRIENTES DISTANCIA DE LAS TASAS DE INTERES EN EL
50% MERCADO FRENTE A SU COMPORTAMIENTO
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TASA DE TARJETA DE CREDITO
La mayoria de las tasas de interés actuales en el mercado ya estan por debajo de los niveles registrados en 2022 y 2023, afios en los que (6,45)
las tasas aumentaron para hacer frente a la inflacién desmedida. Se espera que, a medida que la inflacién en el pais siga disminuyendo,
el Banco de la Repuiblica continGe reduciendo la tasa de interés de politica monetaria. Esto podria abrir espacio para una mayor reduccién
de las tasas de interés comerciales, acercndolas a su promedio histérico (2010-2019). En cuanto al ritmo de recortes en la tasa de interés (1,08)

del Banco de la Repdiblica, este podria acelerarse dependiendo de factores como la reciente depreciacién del tipo de cambio debido a la
fortaleza del délar y los riesgos fiscales del pais, asi como la persistencia de la inflacién en los servicios. A pesar de estos retos, se espera

que la tendencia de reduccién de tasas continGe, ya sea a un ritmo mayor o menor. Esto podria seguir incentivando la reactivacién del uso
del crédito, especialmente para la compra de bienes durables.
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MENORES TASAS, MENORES PAGOS: PAGO DE CUOTAS EN EL HOGAR EN SU PUNTO
MAS BAJO EN LOS ULTIMOS OCTUBRES

ESTRUCTURA DEL GASTO RECURRENTE DE LOS
HOGARES - OCTUBRES DE LOS ULTIMOS ANOS

= INGRESO DISPONIBLE SOBRE EL INGRESO DE LOS HOGARES 2183.000

= PAGO DE CUOTAS EN EL INGRESO DE LOS HOGARES $182,000

$181.000
= COMPRAS FRECUENTES $180.000
$179.000

$177.000

$176.000

CUOTA POR MILLON POR TIPO DE CREDITO Y TASA

$185.000
$184.000

oct-19
abr-20
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oct-21
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oct-23
abr-24
oct-24

$54.000 CUOTA CONSUMO A 24
$53.000

MESES; $50.461,40
$52.000
$51.000
$50.000
$49.000
$48.000

oct-19
abr-20
oct-20
abr-21
oct-21
abr-22
oct-22
abr-23
oct-23
abr-24
oct-24

$19.000

CUOTA HIPOTECARIA A 120
$18.000 MESES; $14.344,41
$17.000

$16.000

$15.000

$14.000

$13.000
$12.000

OoCT
2019

oCT
2020

oCT
2021

OoCT
2022

OoCT
2023

oCT
2024

oct-19
abr-20
oct-20
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oct-21
abr-22
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abr-23
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abr-24
oct-24

La disminucién de las tasas de interés ha comenzado a reflejarse en una reduccién de los pagos mensuales por servicio de deuda de los hogares. Esto se evidencia en la evolucién de los pagos mensuales por millén
en diversas modalidades de crédito, los cuales han disminuido, aunque todavia se mantienen por encima de los niveles registrados en 2019. De esta manera en 2024 se registré el menor peso del servicio a la deuda
sobre el ingreso de los hogares en octubre de los Ultimos 6 afos. Esto ha significado una menor presién financiera para los hogares y un aumento en su ingreso disponible. Si esta tendencia se mantiene, podria

observarse un impacto positivo en sectores clave de la economia, como el automotriz y el inmobiliario, asi como en la construccién, que se benefician en gran medida de la mayor accesibilidad y facilidad de
financiacién por parte de los hogares para su dinamismo.
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Fuente: Microeconomic Outlook Raddar - Octubre 2024
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LA PERCEPCION DE COMRA DE LOS HOGARES NO MEJORA

CAMBIO EN EL GASTO FRENTE A PERCEPCION

—CAMBIO REAL EN EL GASTO FRENTE AL ANO PASADO —BALANCE SENSACION DE COMPRA FRENTE AL MES ANTERIOR
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Aunque el gasto de los hogares se posiciond en terreno positivo, la dindmica de este mes también responde a un efecto base de octubre de 2023, por lo que todavia hay que leer las sefiales
del consumidor con paciencia, dado que este si bien puede motivarse en esta Gltima parte del afo todavia mantiene su percepcién negativa, lo que refleja una mayor sensacién de comprar
menos cosas que el mes anterior. Ahora bien, la confianza del consumidor ha mostrado una mejora, especialmente por el indicador de expectativas, lo que podria mostrar una leve mejora
en los préximos meses del afio donde el empleo y los ingresos de los hogares pueden presentar un mejor comportamiento dada la temporada del ano. Ahora bien, los hogares continGan
manteniendo una mirada cautelosa ante los movimientos que se dan en torno a los precios, tasas de interés, necesidades, caracteristicas del bien o servicio, etc.
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AUNQUE LAS PROMOCIONES EMPIEZAN A REPUNTAR EN OCTUBRE, EL CAZADOR DE
VALOR MANTIENE UN TERRENO IMPORTANTE

TIPOS DE COMPRADOR EVOLUCION CAZADOR DE

1. CAZADOR DE PROMOCIONES ~ =2. CAZADOR DE OPORTUNIDAD = 3. CAZADOR DE VALOR PROMOCIONES - OCTUBRE A
NOVIEMBRE DE CADA ANO
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El cazador de oportunidad viene perdiendo terreno en los Gltimos meses, dando espacio al cazados de promociones y al nc::‘:‘-g
cazador de valor. Este contraste responde a la bisqueda de la relacién calidad- precios que vienen haciendo los oct-12
compradores, donde dependiendo de la categoria podréan buscar o promociones o calidad. Ahora bien, teniendo en cuenta lo nov-11
ocurrido en octubre y noviembre de afos anteriores, noviembre es un mes donde se acentian mas la bisqueda de oct-11
promociones dada la participacién de jornadas como el Black Weekend donde muchos hogares aprovechan para hacer tanto nov-10
las compras para diciembre y otros posibles periodos del siguiente ano. oct-10
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EL 2024 FINALIZA CON UNA APARENTE
RECUPERACION DEL GASTO DE LOS HOGARES,



ELECTRO MODA EDUCACION

EL GASTO EN DINERO PARA TODAS

VAR. CORRIENTE

AR. CORRIENTE VAR. CORRIENTE

-1,41% INFLACION

ENTRETENIMIENTO

VAR. CORRIENTE

INFLACION

VAR. REAL %
2,45%

3,98%

ALIMENTOS PARA EL HOGAR

VAR. CORRIENTE
INFLACION

INFLACION
VAR. REAL

,»36%

VIVIENDA

VAR. CORRIENTE

LAS CANASTAS DE CONSUMO
CRECERIA ENTRE UN 4% Y 7%
DURANTE EL 2025

El gasto en dinero, que puede ser un referente a las ventas en valores,
creceria entre un 4% y 7% en 2025, donde Educacién, Comidas por Fuera del
Hogar y Alimentos para el hogar mantendrian las variaciones mas altas, sin
embargo, en el caso de comidas por fuera del hogar, es importante tener en
cuenta la inflacién proyectada de la canasta, la cual seria la més elevada,

INFLACION - .. .. ; .
INFLACION dejéndola con un crecimiento en volumen de 0,35%, lo que podria traducirse,
VAR. REAL VAR. REAL VAR. REAL en que los hogares podrian comprar las mismas cantidades que en 2024.
137% © 3,34% 1,24% : 0,99% Educacién registra un mejor comportamiento frente a la proyeccién en
- 3,94% términos reales, lo que puede deberse a un efecto base, dada la contraccién
o que presentd esta canasta en los Ultimos afios.
4,75% 6,40% 4,97%
En linea con la desaceleracién de tasas de interés y la inflacién, el gasto en
bienes durables y semidurables puede mostrar una mejor dindmica en 2025,
BIENESTAR TRANSPORTE Y COMIDAS FUERA DEL

VAR. CORRIENTE
INFLACION

COMUNICACIONES

VAR. CORRIENTE

HOGAR

VAR. CORRIENTE

como lo demuestra el comportamiento de electro y moda, aunque esto
también responde a los ritmos de crecimiento de los precios de estas
categorias.

INFLACION INFLACIO
VAR. REAL VAR. REAL VAR. REAL . . .
0.84% Para conocer nuestro Raddar Forecast 2025, da clic en el siguiente link:
’ I 0,82% 0,34%
A 3,55%
6,38%
4,71% 4,40% 6,74%

RAADVY

2025

Fuente: Proyecciones RADDARC CKG.
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